
Спортът като комуникация за
продажба на автомобили Олдсмобил

Спортът съпътства живота на човека още от вре-
мето на древните елини. Той по своята същност ос-
вен предпоставка за добро физическо развитие дава 
и такава за създаване на общности по интереси. Те 
имат определени типови характеристика от социа-
лен и финансов аспект. Именно те по един или друг 
начин провокират с някой от тези свои характерис-
тики много маркетинголози, които да търсят дивидент 
именно от тях. Създаването на продукти насочени 
именно към такива целеви групи са част и от автомо-
билната индустрия. 

Бих искал да разгледам една типова провокация 
от по-горе загатнатите, а именно продажбата на ав-
томобили в дадени прослойки на обществото, чрез 
рекламирането им посредством даден спорт. Доста 
интересни са визуалните комуникации с тази цел за 
марката на GM – Oldsmobilе. При него парадирането 
чрез спорт е особено силно изразено. Наблюдаваме 
го в маркетинг материалите за модела цели 4 десе-
тилетия. През тях спортът по един или друг начин е 
свързан както с четириврати купета, така и с двувра-
ти и с кабриолети. Докато в края на периода се дос-
тига и до комбита. Т.е. успешно успяват да асоциират 
голяма част от продуктовата си гама със спортната 
култура. Чисто композиционно, спортът е като до-
пълващ елемент във визуализацията или се използва 
във втори план, а централното място е запазено за 
автомобила. 
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През 1936 г. екипът на GM залага на два вида 
спорт – голф (за модела SIX) и поло (за модела 
EIGHT). Те по един или друг начин се приемат за 
много американски спортове. Първият може да 
бъде наречен и хоби. За произхода на неговото 
име все още се спори, но една от „силните“ вер-
сии е, че е съкращение на “Gentlemen only, ladies 
forbidden”. В днешни дни това е по-скоро закач-
ка, отколкото достоверно твърдение, защото има 
доста професионални голфъри жени. Въпреки 
предходното във визуалните комуникации от 30-те 
години на 20 век винаги има и жени. Вторият спорт 
от това десетилетие е полото, често наричано 
„спортът на кралете“. За него се използва най-го

лямото игрално поле от всички видове органи-
зирани спортове. Това е отборен спорт, практи-
куван на открито посредством конно езда. През 
1938 г. в брошурата на автомобилната марка от-
ново се използва спорта голф (за модела Club 
Coupe Series 70). Успоредно с това се вижда ин-
тереса породен у играещите от новия автомобил. 
След епохата на Втората световна война, през 40-
те години сякаш спортът „не работи“, но през 1951 
г. вече на страниците с новата продуктова гама 
виждаме тенисист (за модела 98 Delux Holyday 
Coupe). Тениса на корт има своя подем в следво-
енна Америка предхождайки Rock`n`Roll епоха-
та. Той се практикува както от колежани така и 
от хора прескочили 50-ет годишна възраст. През 
1954 г. отново ни връщат към добрия стар голф (за 
модела NINETY-EIGHT Delux Holyday Coupe). Ре-
ално това е същия модел рекламиран със спорт 
като през 1951 г. Различното от 30-те години е, че 
тук няма жени включени в рекламните материа-
ли. 1955 г. – „отваря вратите“ към разточителните 
размери и количества хром по новите модели. 
Те стартират с послание насочено към хората с 
интереси в областта на тенис на корт (за модела
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NINETY-EIGHT Starfire). Това реално е и първият 
кабриолет на марката, който виждаме насочен 
към спортната ѝ аудитория. През следващата 
`56 година откриваме отново два от спортовете 
срещани до момента – голф и тенис XXXXXXXX, но 
и нещо ново – конна езда (за модела SUPER 88 
Holyday Coupe). Това е и единственият олимпий-
ски спорт, през тази епоха и то още от 1900 г., из-
ползван в рекламните материали на Oldsmobile. 
В доста дискретен аспект, през 1957 г. се залага 
само на „добрия стар“ голф (за модела SUPER 88 

В следващите две години вече автомобилите са 
с по 4 фара и ясно изразени „перки“ на задните 
калници. Размерите им са още по големи, а обема 
на хрома ги следва неотлъчно. Но тази нова визия 
е предложена на евентуалните бъдещи собстве-
ници посредством експлоатираните вече спор-
тове – голф, тенис (за модела Dinamic 88 Holyday 
Sedan) и езда (за модела Dinamic 88 2-dr Sedan). 
Явно точно тази тройка през предходните години 
е доказала своята ефективност при продажбите 
на Oldsmobile. Така излизаме от 50-те години на 
20 век със спомена за едни от най-красивите ви-
зуализации с цел реклама. Шестото десетилетие 
стартира само с един спорт – езда (за модела 
NINETY-EIGHT Holyday Scenicoupe). Тук за разли-
ка от 50-те години спорта се среща изключител-
но рядко. През 1966 г. буквално е само загатнат 
спорта голф (за модела F-85), а през 67-ма се 
появява нова дисциплина, а именно - ски. Ново-
то в тази последна година, е че посредством този 
спорт се промотира семейното комби на марка-
та, с три реда седалки и за първи път виждаме, 
и деца във визуалната комуникация около спорта. 
А, може би тук прозира и едно различно посла-
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Последната визуализация ясно дефинира целевата 
група от обществото – американското семейство. 
Това е нещо ново, макар че десетилетия по-рано сре-
щаме “for the small family“, а днес вече най-вероятно 
се насочват към голямото американско семейство. 
Защо спорта спира да „работи“, за продажбите на 
Oldsmobile, през това и следващите десетилетия е 
въпрос с доста комплексен отговор. Може би това 
се обуславя от все по широкото разпространение на 
телевизията и променящият се поведенчески профил 
на американското общество.     
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Не на последно място, основна характеристика на 
всички тези спортове, е че те основно се практикуват 
на открито. Именно за тях в обществото битува раз-
бирането, че са „скъпи спортове“. Успоредно с това 
се класифицират и като „аристократични“. Дали това 
не е фактора залегнал в основата на тази стратегия? 
…чрез “priced right for you“. Възможно е и хората през 
60-те години на 20 век, попадащи в целевата група 
на тези реклами, вече да се качват на европейски 
спортни автомобили?



Какво е посланието? „За спортисти“ или „искате да бъдете 
със спортисти“ или „бъдете като спортистите“ – това не става 
ясно при тази невербална комуникация посредством печатни 
форми. Не се изключват и сентенциите „автомобил за свобод-
ното време“ и „на открито могат да ви видят“. Интересно за мен 
е и липсата в този модел на асоцииране на типично американ-
ски спортове, като баскетбол и американски футбол. Те също 
се практикуват на открито, а професионалните им играчи са и с 
финансови възможности. Може би, тях ще открием в маркетинг 
материалите на друга марка на концерна GM? 

Като заключение, бих направил извода, че благодарение на 
екипите работили зад реализацията на тези рекламни форми, 
днес имаме едни очарователни библиографски ресурси свър-
зани с историята на автомобилизма.  
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Текст: д-р Николай Корудерлиев
Архивни материали: автора;

classiccarszone.bg;
Репродукции: рекламни материали GM
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